@ PROJETO DE RECUPERACAO PARALELA
2° Trimestre - 2019

AUXILIADORA

Disciplina: ESPANHOL Ano: 9°  do E. Fundamental Il

Professor(a): JOSE ANTONIO BARTHOLOMEU

Objetivo:  REALIZAR ESTUDO DOS PRINCIPAIS TEMAS DO TRIMESTRE A FIM DE CUMPRIR ETAPAS DE
RECUPERAGAO PARALELA.

1. CONTEUDOS
Leer y comprender textos; usar el vocabulario del campo semantico de las compras; diferenciar ser y estar; contrastar el
modo indicativo y el modo subjuntivo; pedir y dar opinién; hacer valoraciones.

2. ROTEIRO DE ESTUDO
Realizar atividades deste plano;
Frequentar a aula;

Realizar estudos complementares;
Tirar as duvidas;
Realizar avaliagdo de recuperacao.

3. FORMA DE AVALIACAO

- Durante o periodo de recuperacao o aluno realizard uma lista com exercicios de revisdo que tera
o valor maximo de 2,0. A lista devera ser feita e trazida na AULA DE REC para que o professor
posa tirar as ddvidas. No final da aula ela ser& entregue para o professor;

- A lista de exercicios ndo podera ser entregue depois da aula de REC;

- SE NAO acontecer a aula de REC os alunos entregardo a lista no dia da prova para o aplicador;

- Os alunos participardo de plantdes de duvidas agendados pela coordenagdo, se necessario.
- Realizacdo de Prova escrita com o valor de 8,0 agendada pela coordenagéo.

- O xerox ndo realizara copias de projetos de REC no dia da aula.

4. Lista de exercicios:



@ LISTA DE EXERCICIOS DE RECUPERAGAO DE - 2° TRIMESTRE

Prof. José Antonio Bartholomeu 9°Ano
REDE SALESIANA
BRASIL

AUXILIADORA

Nome: N° Data: / 12019

PARTE 1-LECTURA

Asi ha transformado la crisis la forma en la que compras

La ultima encuesta de MyWord muestra un consumidor «ahogado», obsesionado con el ahorro y preocupado
por la responsabilidad social de las grandes marcas

Tras un lustro de recesidn, Espafia comenzé a ver final del tinel en 2014, afo en el que crecié un 1,4%. En
2015 se amplié la tendencia y el PIB aument6 un 3,2%. El empleo crece, la demanda interna mejora e
incluso el déficit comercial se reduce. La crisis parece superada. Su paso, sin embargo, sera dificil de olvidar
para los espafioles.

La sociedad confia en la recuperacion, pero mantiene la cautela. Mas aun después de un mes de enero
plagado de incertidumbre politica y desplomes bursatiles. La confianza del consumidor retrocedié 8,3 puntos el
mes pasado, después de enlazar dos meses de crecimiento. Aun con todo, la demanda interna ha mantenido
su tendencia al alza en los Gltimos meses y es uno de los pilares del crecimiento econémico.

Esta semana se han dado a conocer los resultados de Mikroscopia 2016, elaborada por el centro de
investigacion de mercado MyWord a través de 8.500 entrevistas sobre habitos de vida y consumo. Los
resultados no solo muestran que un 34% de la poblacion compra ahora marcas mas baratas, sino que ademas
los espafioles han modificado completamente su percepcion de los distribuidores.

Belén Barreiro, fundadora de MyWord y exdirectora del CIS, asegura que tras la crisis se ha creado un
«'consumidor ahogado', mas preocupado por el ahorro pero también mas empatico y que da mucha mas
importancia a aspectos sociales». Segln la encuesta de MyWord, el 90% de los consumidores exigen a las
grandes empresas que detallen sus productos y la forma en que han sido fabricados. «Existe un nuevo tipo
de consumidor, con un perfil fundamentalmente joven, que esta mas preocupado por la responsabilidad social
de las empresas», afirma Barreiro.

Austeridad y tecnologia

De igual forma, un 64% admite haberse vuelto mas austero. Tanto en sus compras como en el equipamiento del
hogar. Incluso el 35% de los encuestados admite que apenas pone la calefaccion para conseguir un mayor
ahorro. Segun Barreiro, la crisis ha dividido a los consumidores en dos. «Uno ha salido bien parado y otro
que tiene la percepcion de haberse empobrecido», asegura. La investigacién muestra que un 52% de los
encuestados creen que han perdido clase social.

En este contexto, determinados productos salen beneficiados. La tecnologia es ejemplo de ello para MyWord.
«Es un sector al auge para muchos consumidores, dados los cambios en las formas de ocio».


https://www.abc.es/economia/abci-deficit-estado-baja-213-por-ciento-hasta-237-por-ciento-201510271339_noticia.html
https://www.abc.es/sociedad/abci-consumo-pescado-hogares-135--por-ciento-ultimos-seis-anos-201601122127_noticia.html
https://www.abc.es/economia/abci-consumo-metodos-mas-efectivos-para-ahorrar-calefaccion-201510282214_noticia.html

Pese a todo, la mejora de Espafia empieza a trasladarse a los hogares: los consumidores son conscientes de
que la situacién econdmica ha cambiado. La encuesta muestra un crecimiento de la confianza en el
pais respecto al afio pasado, en el que la muestra de MyWord reflejaba un consumidor
«rebelado» contras las grandes marcas. «El contexto de crecimiento se refleja en los consumidores,
simplemente la crisis ha transformado la sociedad», concluye Barreiro.

Vocabulario: plagado: castigado
Desplomes bursatiles: quedas da bolsa
Austeridad: desiluséo frente ao desaparecientos dos sentimentos e das paixdes

1. Eltexto apunta la palabra “ahorro” en el subtitulo y en el tltimo parrafo. Explica esta palabra y su significado.

2. ¢ Por qué los espafioles han cambiado sus habitos de consumo?

3. ¢Cual es, segun el texto, el nuevo perfil del consumidor espafiol?

PARTE 2 - GRAMATICA Y VOCABULARIO

1. Traduce las palabras y expresiones abajo

Puente: Facturar las maletas:

Bajo coste: Contratar viajes organizados:
Vuelos de oferta: Anular un billete:

Equipaje: Callejero:

Viajar por negocios: Hacer un crucero:




2. Completa con ser o estar.

3.

4.

a)

b)

d)

En navidad los precios muy altos. mejor volar con una
compafiia de bajo coste donde los precios siempre mas baratos.

Ayer conoci al novio de Elisa. muy alto y muy simpatico

compafieros de trabajo en la agencia de viajes. Ella feliz.

¢ Conoces a la pelicula El labirinto de Fauno? muy interesante, te la
recomiendo.

__ Puesvoyaverla.

Esta pagina web no fiable, porque no actualizada.

Elije entre el indicativo y el subjuntivo o el infinitivo.

a)

b)

Esta demostrado que viajar con compafiias de bajo coste es / sea méas practico y econémico que
en las compafiias tradicionales.

No creo que es / sea cierto que viajar por negocios no permite a una persona disfrutar del
destino. Siempre hay un tiempo para ver y conocer cosas y lugares nuevos.

Es I6gico pensar/ piense que facturar las maletas antes de dirigirse al aeropuerto es / sea una
gran economia de tiempo.

Es positivo que las compafiias de bajo coste no permiten / permitan que los pasajeros lleven

mucho equipaje.

Forma opiniones sobre los temas abajo. Escribe la pregunta y la respuesta. Usa las expresiones del
recuadro.

Pedir opinion y valoracién

e ;Qué te parece que...
e ;Te parece bien / mal que...
e ;Te parece una buena/ mala idea que...

Opinar, valorar, argumentar

Como yo lo veo...

Desde mi punto de vista...

Pues a mi me parece bien/ mal...
Yo no lo veo asi...

Tema 1: las compafiias y empresas de bajo coste




Tema 2: las compras tradicionales

Tema 3: las comprar por la web

5. Relaciona el concepto con la definicion.

1.

Persona que habla o actua sin reflexién. No tiene una idea clara de lo que necesita comprar,

pero lo hace sin necesidad.

2. Es un comprador practico, busca precios y marcas, compara, no excedo lo que necesita.

3. Para él comprar es un ritual, lleva a veces un dia todo para comprarse una ropa. Entre una
tienda y ofra, se toma un café o charla con un amigo. Tiene placer en comprar y lo hace de
manera especial.

a. Comprador racional
b. Comprador impulsivo
c. Comprador romantico




